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Uczen:

nabywa wiedze na temat skutecznosci reklamy gazetowej, radiowej, internetowe;j

a w szczeg6lnosci telewizyjnej;

rozwija nastepujace watki dotyczace skutecznosci reklamy:

- czym jest reklama - czyli kogo, do czego i w jaki spos6b namawia?

jakimi technikami postuguja sie poszczeg6ine media - do jakich zmystéw i uczuc
prébuja dotrze¢?

jakie cechy powinien mie¢ jezyk reklamy by by¢ skutecznym?

- etycznos$¢ reklamy - co, jak i komu wolno reklamowac?

Uczen:

potrafi wykorzystac film z serwisu YouTube do samodzielnego poznania podstawowych
technik perswazji w reklamie;

potrafi przeanalizowac i oceni¢ jezyk reklamy w réznych typach mediéw;

potrafi odrézni¢ informacje od opinii w réznych typach mediéw;

potrafi oceni¢ moralny aspekt reklamy (od informacji do manipulacji).



Uczniowie beda pracowali w zespotach. Kazdy zespét powinien mie¢ do dyspozycji
przynajmniej jeden laptop lub komputer z podtgczeniem do Internetu;

Uktad stotéw powinien umozliwia¢ prace 4-5 osobowych zespotow;

Proponowany ukfad stotéw: ,podkowa”;

Nauczyciel powinien mie¢ dostep do swojego komputera z dostepem do Internetu,
podtaczonego do rzutnika lub tablicy multimedialnej.

Materiaty udostepnione na Dysku Google lub w zamknietej grupie na Facebooku.

- film o Samsungu:
https://www.youtube.com/watch?v=6Lp0ImiDi3o&feature=youtu.be

- przyktadowe reklamy:

1. http://www.youtube.com/watch?v=DB1nrLmXI7U
http://www.youtube.com/user/Bekopolska?v=hHOKWELv7hM
http://www.youtube.com/watch?v=q12zexdeUw
http://www.youtube.com/watch?NR=1&feature=endscreen&v=2kVeKwyTuNk
http://www.youtube.com/watch?v=Z8GTc1leBko

6. http://www.youtube.com/watch?v=tTK1ujh2Zs0
Mapa mysli przygotowana na stronie www.coggle.it
Film na temat perswazji: https://www.youtube.com/watch?v=3gZSG2AkyCU
Program do tworzenia screencastéw www.screencastomatic.com - wyjasni¢ uczniom
jak dziata.
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Nauczyciel powinien przed lekcja:
Sprawdzi¢ aktualnos$¢ powyzszych zasobow. W razie probleméw zastapic je innymi.
Stworzy¢ dokument na Dysku Google, umiesci¢ na nim powyzsze materiaty do analizy
(film o Samsungu i reklamy) i udostepni¢ go wszystkim uczniom na 7 dni przed
planowang lekcja.
Zatozyc¢ konto na stronie do tworzenia map mysli www.coggle.it.
Sprawdzi¢ czy film na temat perswazji dziata.
Poznac¢ program screencast-o-matic, aby wyjasni¢ jego dziatanie uczniom.

Nauczyciel po lekcji powinien:
Sprawdzi¢ i oceni¢ (wedtug zasad ustalonych wczesniej z uczniami) zadanie domowe
przedstawione w tabeli ponizej.



LEKCJA

Praca wtasna uczniéw.
Cel: przygotowanie sie do lekcji w klasie.
Przed lekcjg przekaz uczniom, ze maja za zadanie:

zobaczy¢ film o Samsungu i zredagowac krotka notatke w punktach,
w ktorej wymienig elementy wptywajace na skutecznos¢ reklamy.
zapoznac sie z udostepnionymi przez Ciebie reklamami.

Udostepnij uczniom okreslone zasoby na Dysku Google lub zamknietej grupie
na Facebooku.



Czas: 5 min

Czas: 7 min

1. Sprawy organizacyjne i wprowadzenie do lekcji

Pierwsze kilka minut zaplanowane jest na sprawy organizacyjne,

np. sprawdzenie obecnosci. Gdy je zakorczysz, podaj uczniom temat:
.Na czym polega skutecznosc¢ reklamy - dobra i zta perswazja”.
Wyjasnij cel lekcji: poznanie elementdw, ktére wptywajg na skutecznosé
reklamy oraz umiejetnos¢ ocenienia kiedy w reklamie wystepuje dobra
a kiedy zta perswazja.

Podziel uczniéw na grupy (maksymalnie 5 oséb w jednej grupie),

w ktérych beda pracowali przez catg lekcje. Kazda grupa powinna mie¢
swoj komputer, albo inne urzadzenie podtaczone do Internetu.

2. Mapa skojarzen dotyczaca elementéw skutecznej reklamy

Cel: Uczniowie poznaja Srodki perswazji stosowane w reklamach.

Popro$ uczniéw o to, aby w grupach zapoznali sie z przygotowanymi
przez siebie notatkami, w ktérych wypisali elementy wptywajace na
skutecznosc reklamy.

Uruchom pustg mape mysli w aplikacji www.coggle.it i udostepnij jg
przedstawicielom wszystkich zespotéw.

Zapytaj uczniéw o elementy, ktére wzmacniaja site perswazji reklamy i
popro$, aby kazdy zesp6t wypisat minimum 2 na wspélnej mapie mysli.
Podsumuj burze mézgdw, wskazujac na duze zréznicowanie srodkéw
perswazji uzywanych w reklamach. Uzupetnij mape mysli o brakujace
Srodki perswazji.



Czas: 5 min 3. Pojecia pozytywnej i negatywnej perswazji (manipulacji)
Cel: Uczniowie poznajg pojecia, ktore utatwia analize i ocene reklam.

Odtwdrz film na temat perswazji:
https://www.youtube.com/watch?v=3gZSG2AkyCU

Zapytaj jak uczniowie rozumiejg pojecie pozytywnej perswazji

i negatywnej perswazji (manipulacji)?

Podsumuj pojecia, ktére pojawity sie w filmie i zapisz je na tablicy.

Czas: 15 min 4. Analiza reklam

Cel: Uczniowie potrafig przeanalizowac , zabiegi perswazyjne” dokony-
wane na odbiorcach reklam.

Udostepnij kazdej grupie karty pracy na Dysku Google (zatacznik nr 1),
a nastepnie popro$ o ich wypetnienie (postugujac sie terminami:
~perswazja” i ,manipulacja” oraz wykorzystujac stworzong mape mysli).

Sprawdz czy reklamy sie wyswietlajg a nastepnie przydziel kazdej grupie
materiat do analizy:

gr 1 - reklama spoteczna

gr 2 - reklama sprzetu AGD

gr 3 - reklama proszku do prania

gr 4 - reklama batonéw

gr 5 - reklama napoju

gr 6 - reklama produktéw firmy Adidas

Na swoim komputerze podtgczonym do rzutnika, uruchom wszystkie
reklamy (wytacz tylko dzwiek) aby kazda grupa miata wglad w materiat,
ktéry analizujg inni.



Czas: 10 min 5. Podsumowanie efektéw prac - prezentacje

Cel: Uczniowie porzadkuja swoja wiedze i baze pojec¢ dotyczaca reklam.
Umieja jg wykorzystac w praktyce, do analizy reklam znanych pro-
duktow.

Po wypetnieniu karty pracy na Dysku Google (zatacznik 1), zapros$ lidera
kazdej grupy do przeprowadzenia 2-minutowej prezentacji - analizy
reklamy na forum klasy. Uruchom w tle dang reklame, wytgczajac jej
dzwiek.

Czas: 3 min 6. Zakonczenie lekgji

Cel: Uczniowie znaja najwazniejsze wnioski z lekcji oraz sa w stanie wy-
kona¢ zadanie domowe.

Podsumuj najwazniejsze wnioski, ktére padty w trakcie lekji.
Zadaj zadanie domowe:

Przygotuj 2 minutowy screencast w programie www.screencast-o-matic.com,
w ktérym omoéwisz elementy perswazji i manipulacji w reklamach interneto-
wych.

Uwaga: nie chodzi o reklamy telewizyjne umieszczone na Youtube, ale o0 umieszczone
na przyktad na portalach informacyjnych lub rozrywkowych.

W ramach screencasta uzyj nastepujacych stéw kluczy: perswazja, skutecz-
nos¢ reklamy, emocje, przychylnos¢ widza, manipulacja.

Swoj screencast umies¢ w dokumencie na Dysku Google do tego przeznaczo-
nym.



Kluczowy w modelu odwréconej klasy jest fakt, ze uczniowie zdobywajg i przetwarzajq infor-
macje otrzymane przez nauczyciela jeszcze przed lekcjg. Dzieki temu mogga to zrobi¢ we wias-
nym tempie, tzn. uczniowie stabsi moga wskazany filmik zatrzyma¢, przewing¢, obejrze¢ jego
pewne fragmenty ponownie. Oczywiscie moga skorzystac takze z innych, samodzielnie przez
siebie znalezionych materiatéw - wazne, aby dobrze przygotowali sie do lekcji. Wazne jest,
aby nauczyciel byt konsekwentny i w przypadku, gdy niektérzy uczniowie nie zapoznajg sie
z materiatami przed lekcja, nie postanowit wprowadzi¢ jednak wymaganej teorii na poczatku
lekcji. Gra ,Hobbit”

Wykorzystanie metody odwréconej klasy zmienia tryb pracy nad poszczegélnymi tresciami
lekcji. Uzywane w tym modelu zrédta informacji (np. film) przygotowujag do kolejnej lekcji i za-
stepuja standardowe wprowadzenie na poczatku zaje¢. Wiedza zdobyta przed lekcjg jest na-
stepnie wykorzystywana na lekcji, a czas zaoszczedzony na podawaniu informacji
w poczatkowej fazie lekcji moze zostac przeznaczony na zadania wymagajace gtebszego prze-
twarzania informacji oraz zadania o wiekszym stopniu otwartosci.

Model odwréconej klasy przynosi wiele korzysci, chociaz moze tez stanowi¢ wyzwanie zaréwno
dla ucznia, jak i nauczyciela. Gtéwng zaletg jest odwrécenie rél. To uczen jest tutaj na pierw-
szym miejscu, pracuje sam lub z innymi uczniami, we wiasnym tempie. Nauczyciel na etapie
przetwarzania wiedzy pomaga jedynie wtedy, kiedy zostanie o to poproszony przez uczniow.
Kluczowe dla prawidtowego i owocnego przeprowadzeniu catego procesu edukacyjnego
metodg odwrdéconej klasy jest pobudzenie ucznidéw do aktywnosci. Brak motywacji uczniéw
do pracy wiasnej przed lekcja, na ktérej nastgpi weryfikacja i usystematyzowanie ich wiedzy,
moze zniweczy¢ caty plan. Jesli cze$¢ uczniéw nie przyswoi materiatu lub nie bedzie aktywnie
uczestniczy¢ na portalu Facebook (wymiana spostrzezen i dzielenie sie problemami, jakie na-
potkali w trakcie samodzielnej pracy) czy tez wspéttworzy¢ dokumentu na Dysku Google, cel
nie zostanie w petni osiggniety.



SCENARIUSZ 02

ZAXACZNIK NR 1 = REKLAMA = KARTA PRACY

Wpisz podstawowe informacje

Numer grupy:
Skiad grupy:
Rodzaj reklamy:

Odpowiedz na pytania

1. Do kogo reklama jest adresowana?

2. W jaki sposéb oddziatuje na adresata?

3. Jakie informacje zawiera?

a. Jakie fakty?

b. Jakie opinie?

4. Jakie elementy pozytywnej perswazji i manipulacji zawiera?

a. Elementy pozytywnej perswazji

b. Elementy negatywnej perswazji (manipulacji)
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